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Bakgrundsinformation

En enkatundersokning genomfordes under 12/2023 — 01/2024 i form av tva elektroniska enkater i huvudsak till SME-foretag:
en riktad till finlandska foretag om den svenska exportmarknaden och en riktad till svenska foretag om den finska
exportmarknaden. Dessutom innehdll enkdterna fragor om tjansterna, verksamheten och den finsk-svenska
handelskammarens roll i framtiden.

Totalt svarade 372 foretagsledare pa enkaten: 222 i Finland och 150 i Sverige (ca. 16 %).

FIN SVE
Totalt 222 Totalt 150
Medlemmar |102 (Guldmedlemmar=7) Medlemmar | 60 (Guldmedlemmar=9)
SME-Foretag 187 SME-Foretag 107

Marknadsundersdkningens huvudsakliga mal:

e Hurdana planer foretag har for den finska/svenska marknaden

e Hurdana tjanster och hjalp foretag behover for att lyckas i Finland/Sverige
e Handelskammarens roll nu och i framtiden
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Laget pa Finlands/Sveriges exportmarknader

Hur uppfattar du laget pa Finlands/Sveriges exportmarknader for ndrvarande pa skalan 1-5 (5=mycket bra, 1=mycket daligt)?

Min uppfattning om laget pa Finlands/Sveriges
exportmarknader inom min bransch ar

Min uppfattning om laget pa Finlands/Sveriges
exportmarknader i allmanhet ar

Fin Medlem S 36% ek 13% Fin Medlem | NSO 31% i 3%

Sve Medlem NG 46% i@ @ 3% Sve Medlem | IRV 33% e 1%

Fin Icke-mediem S 30% ARG Finicke-mediem NGNS 25% aew T 2%

Sve Icke-medlem 1 IIINESNNN 33% EE N sve icke-medlem  INEIEE 40% (6@ @ 31x
0% 10%  20%  30%  40%  50%  e0%  70%  80%  90%  100% 0% 10%  20%  30%  40%  50%  60%  70%  80%  90%  100%

B 5=mycketbra m4 3 W2 MW 1=mycket daligt mVetinte B 5=mycket bra m4 3 m2 W l=mycket diligt ® Vetinte

Min uppfattning om laget for min organisation i Finland/Sverige ar ) ; .
* De finska foretagen har en mer positiv bild av

den svenska exportmarknaden an de svenska
foretagen har av den finska exportmarknaden.

Sve Medlem

Fin Icke-medlem

Sve Icke-medlem

i viecler: 7% T s
% ax R v
B o 37%
B oow 27%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B 5=mycketbra m4 3 W2 MW 1=mycket daligt mVetinte

Branschvis ar skillnaden mellan medlemmarna
jamnare, men organisationsvis har de svenska
medlemmarna en mer positiv bild.

(Q) ValueClinic |
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Laget pa Finlands/Sveriges exportmarknader

Hur ser laget for din organisations export ut i Finland/Sverige for narvarande?

35%
31%
28%
25%
3%
189
Ar den stérsta Ar en central Ar en mindre
exportmarknaden for exportmarknad for  exportmarknad for
var organisation var organisation var organisation
M Fin Medlem

39%
27%
18%
2%
11%
4%
Q,
1% 2% 2% 19
‘0% 0% 0% 0%.
Viska dra oss fran Vi har ingen Vi har ingen Vi hade verksamhet
den svenska verksamhet for verksamhet och tidigare men har
marknaden narvarande, menvi planerarinte attta  dragit oss tillbaka
planerar att o0ss in pa marknaden  fran marknaden
introducera oss pa
marknaden
B Sve Medlem B Fin Icke-medlem Sve Icke-medlem

19%

6%

Nagot annat

Over en tredjedel av de
finska medlemsforetagen
anser att Sverige ar deras
storsta exportmarknad.
Av de svenska icke-
medlemsforetagen har
39% ingen verksamhet
eller plan att paborja
verksamhet pa den
finska marknaden.
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Laget pa Finlands/Sveriges exportmarknader

Vilka ar de storsta utmaningarna for din organisation pa exportmarknaden i Finland/Sverige?

Nastan en tredjedel av
icke-medlemmarna fran
Finland anser att det ar
svart att hitta en
samarbetspartner.

Det finns en mojlighet for
handelskammaren att
hjalpa dessa
organisationer.

. 37%
Hard konkurrens 30%
(+]

Bristande resurser for att utveckla exporten (till exempel ekonomiska resurser, 22%
personal- eller sprakresurser) . 31%
10
Det ekonomiska ldget i landet “ {02%

16%
20%

Svag efterfragan 405>
22%

12%
Svarigheter att fa in produkterna i aterforséljarnas sortiment q%
o
y . 11%
Svarigheter att hitta samarbetspartner 299
o
y . 10%
Svarigheter att hitta arbetskraft 79%
o
78
Skillnaderna i foretagskulturen mg;,%
o

4%
Regionalpoalitisak risker / Geopolitk m ’

. . . . . o ?f' Q,
Sverigesbild/Finlandsbild i malmarknaden 02 %
Q,
(+]

a,
gt annt |y 2676

27%

9%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

M Fin Medlem  ®Sve Medlem B Fin Icke-mediem Sve Icke-medlem
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Laget pa Finlands/Sveriges exportmarknader

Vilka planer har foretaget pa exportmarknaden i Finland under de kommande 6—12 manaderna?

Utoka exporten till eller verksamheten i
Finland/Sverige B

Inga egentliga planer

Inleda export  ——— 9%

Foretagsforvarv i Finland/Sverige

Grunda dotterbolag eller motsvarande s +o,

Dra ner pa exporten till eller verksamheten 0%
in Finland/Sverige .00/%%

Foretagsforsaljning i Finland/Sverige 8%

Avsluta exporten till eller verksamheteni = 42
Finland/Sverige 83?2

0% 10% 20% 30%

Fin Medlem Sve Medlem  BFin Icke-medlem

59%

64%

40% 50% 60%

Sve Icke-medlem

ValueClinic

70%

Over hilften av de finska
medlemsforetagen avser att
utvidga exporten eller
verksamheten. Motsvarande
siffra for de svenska
medlemsforetagen ar over en
tredjedel.

Aven 12 % av de finska
medlemsforetagen planerar att
inleda export till Sverige, sa
handelskammaren har
mojlighet att hjalpa dessa
foretag med att paborja
exporten.
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Hur viktiga anses Finsk-svenska handelskammarens tjanster

Hur viktiga anser du att Finsk-svenska handelskammarens tjanster ar for din organisation pa skalan 1-5 (5=mycket viktiga,
1=inte alls viktiga)? Svarade 4 eller 5

* Viktigt att satsa pa att
FinSve tisnster Fin Sve [Fin Icke-|Sve Icke- Ska_Pa nya
J Medlem|Medlem|medlem| medlem affarskontakter och
relationer -> nastan
halften av de finska
Handelskammarens kontaktnatverk och majligheten att utnyttja den 56 78 48 27 icke-
Medlemskommunikation (regelbunden information om den finska/svenska 56 49 31 17 medlemeoretagen
marknaden) ser detta som viktigt
*Experttjanster avsedda for foretag som vill etablera sig pa den svenska marknaden 53 40 och ndstan en
tredjedel (29 %, sida
Seminarier och evenemang som handelskammaren arrangerar 51 73 31 22 8) anség det
] . - ] utmanande att hitta
Knyta nya affarskontakter och -relationer till finska/svenska foretag 44 62 48 24
samarbetspartner.
*Juridisk radgivning (t.ex. relaterad till beskattning, bokforing, arbetslagstiftning eller
. 9 38 34
bildande av foretag)
*Oppna av ett virtuellt kontor i Sverige 20 19

*Fragad endast i Finland Va ‘ UeC| I n IC )



Centrala tjanster av Finsk-svenska handelskammaren

Vilka av tjansterna som Finsk-svenska handelskammaren erbjuder ar centrala for din organisation?

46% S .
Handelskammarens kontaktnatverk och majligheten att utnyttja den * 60% ¢ For ICke_med lem mar ar det

43% centralt att skapa nya

43% 3
Knyta nya affarskontakter och -relationer till finska/svenska foretag & 62% affa rs konta kter’ d ra nytta av

55% handelskammarens

o 7 - kontaktnatverk samt
Seminarier och evenemang som handelskammaren arrangerar 24% g

19% anvanda experttjanster i
I 1% Finland.

*Experttjdnster avsedda for foretag som vill etablera sig pa den svenska marknaden . G,

*Juridisk radgivning (t.ex. relaterad till beskattning, bokfdring, arbetslagstiftning eller =2
bildande av féretag) I 2 1%

Medlemskommunikation (regelbunden information om den finska/svenska —70/%9%
marknaden) 16%

15%

I 10%
*Oppna av ett virtuellt kontor i Sverige I

Nagot annat °5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

21%

M Fin Medlem  ®Sve Medlem B Fin Icke-mediem Sve Icke-medlem

*Fragad endast i Finland @ Val UeC| I n IC )



Evaluering av Finsk-svenska handelskammarens tjanster

Hur uppfattar du Finsk-svenska handelskammarens tjanster pa skalan 1-5 (5=mycket bra, 1=mycket daliga)?

Svarade 4 eller 5

FinSve tjanster

Fin - har anvant

Sve - har anvant

tjansterna tjansterna

Handelskammarens kontaktnatverk och majligheten att utnyttja den 53 60
Seminarier och evenemang som handelskammaren arrangerar 51 64
Medlemskommunikation (regelbunden information om den finska/svenska marknaden) 50 54
*Experttjanster avsedda for foretag som vill etablera sig pa den svenska marknaden 40
Knyta nya affarskontakter och -relationer till finska/svenska foretag 33 62
*Juridisk radgivning (t.ex. relaterad till beskattning, bokfoéring, arbetslagstiftning eller bildande av foretag) 29
*Oppna av ett virtuellt kontor i Sverige 18

13
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Finsk-svenska handelskammarens tjanster

Vilka andra tjanster borde Finsk-svenska handelskammaren erbjuda utéver ovanstaende?

SVE FIN
mer information i frdgan inom media. Via Dagens Industri har varit ett bra * Handelskammarens hjalp var ovarderlig for tio ar sedan nar vi tog vara forsta steg i
exempel! Sverige. Sedan dess har anvandningen av handelskammaren varit ganska
Kontakt med lokala myndigheter/handelskammare begrdansad. Om vi bestammer oss for att ga vidare med att till exempel etablera ett
Fler seminarier, mer inriktade mot specfika fragor / branscher i mindre grupper => kontor i Sverige kommer vi definitivt att anvanda tjansterna igen.
farre deltagare och mer relevanta fragor for repsektive * vivetinte ens mojligheterna idag - vara samarbetsrelationer har bildats genom
Kontaktperson finska dotterbolag eller dotterbolag
Natverkstraffar ar bra *  Jag skulle vilja ha information om vilka medier, tidningar etc som skulle kunna
Utldningen av tjanster anvandas for marknadsforing av min produkt i Sverige.
Kulturaktiviteter fér kontakter/natverk . Natverksevenemang

*  bransch- eller temaspecifika evenemang med klar relevans for bolag med
verksamhet bade i Finland och Sverige

*  Merainriktning pa sma foretag

* Jagvisste inte att det finns Juridisk radgivning

*  Kanske utbildning for nya marknadsaktorer om skillnaderna specifika for den
svenska marknaden.

*  Myndighetskontakter

*  Kanske mera direkt hjalp med kontakter till méjliga partners i Sverige

*  Kalender for massor och seminarier i Sverige

*  Merinfo om vilka tjanster ni kan bidra mer for den fortsatta utvecklingen av
foretaget

*  Stod for smaforetagare som manga ganger ar ensamma.

14
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Utvardering av Finsk-svenska
handelskammaren
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Utvardering av Finsk-svenska handelskammaren 2019-2024

Hur nojd ar du med samarbetet mellan foretaget du representerar och Handelskammaren?
60% Alla medlemmar

48%
45%
38%
23%
9%
8% 7% 7%

5%

- . . .
1%

0%

—_— >

Mycket nojd Nagot nojd Nagot missnojd Mycket missndjd Vet inte

e Over 80% av alla
medlemmar ar nojda

46% med samarbetet med

handelskammaren.

50%

40%

35%

30%

27%

20%

10%

0%

N 2024 m2020 m2019
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60 %

50%

40 %

30%

20%

10%

0%

Utvardering av Finsk-svenska handelskammaren 2024

Hur nojd ar du med samarbetet mellan foretaget du representerar och Handelskammaren?

56 %
51%
33%
26%

Mycket nojd

Nagot nojd

Medlemmar

9%
7% °

Nagot missnojd

mFin Medlem m Sve Medlem

Halften av de svenska
medlemsforetagen ar
mycket néjda med
samarbetet med
handelskammaren

2%
0%

Mycket missnojd

11%

4%
o
[ -

Vet inte

(Q) ValueClinic
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Utvardering av Finsk-svenska handelskammaren 2019-2024

Hur har din uppfattning om Finsk-svenska handelskammarens verksamhet utvecklats de senaste aren?
Alla medlemmar

45% e Nastan 40% upplever att
Handelskammarens
verksamhet har
forbattrats under de

40%

35% 33%

30%

27%

25%

21%
19%

20%

15%

10%

40%
33%
senaste aren.
25%
» e Endast 3% av
medlemmarna upplever
17%
att verksamheten har
13% forsamrats
5% oy 4% 29 I
l% Q, Q,
mlim -

Den har forbattrats Den har forbattratsi Den har forblivit Den har forsamratsi Den har forsamrats Vet inte
avsevart nagon man oftrandrad nagon man avsevart

0%

w2024 w2020 m2019
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50%

40 %

30%

20%

10%

0%

Utvardering av Finsk-svenska handelskammaren 2024

Hur har din uppfattning om Finsk-svenska handelskammarens verksamhet utvecklats de senaste aren?

22%

16%

Den har forbattrats
avsevart

50%

29%

22%
! I

Den har forbattrats i nagon Den har forblivit
man oftrandrad

H Fin medlem

Medlemmar

2% 2%
I .

Den har forsdmrats i nagon Den har forsamrats
man avsevart

B Sve medlem

22%

15%
2%
|

Vet inte

Halften av de svenska och
en tredjedel av de finska
medlemsforetagen anser
att verksamheten av
forbattras.

Endast 2 % av de finska
medlemsforetagen
upplever att
verksamheten har
forsamrats. Av de svenska
medlemsforetagen
upplever 4 % att
verksamheten har
forsamrats.

(Q) ValueClinic
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40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5

0%

xR

Utvardering av Finsk-svenska handelskammaren 2019-2024

Har du upplevt att det har skett nagra forandringar i kommunikationsnivan hos Finsk-svenska
handelskammaren under det senaste aret?

Alla medlemmar

280, . e 40 % upplever att
kommunikationen har
forbattrats under de
senaste aren.

28%
24%
15%
14%
B e
Kommunikationsnivan har blivit mycket battre Kommunikationsnivan har blivit ndgot battre Kommunikationsnivan har forblivit densamma Kommunikationsnivan har forsadmrats Vetinte

W 2024 Medlem m2019 Medlem

(Q) ValueClinic ’



Utvardering av Finsk-svenska handelskammaren 2024

Har du upplevt att det har skett nagra forandringar i kommunikationsnivan hos Finsk-svenska
handelskammaren under det senaste aret?

Medlemmar e Endast 1% av de finska och 2%
38% = av de svenska

40%

xR

35% medlemsforetagen upplever
att kommunikationen har
30% forsamrats.
27%
25% 23%
22%
20%
20%
18%
15%
11%
10%
5
2%
1%
0% [ ] -

Kommunikationsnivan har blivit mycket battre Kommunikationsnivan har blivit nagot battre Kommunikationsnivan har férblivit densamma Kommunikationsnivan har forsadmrats Vetinte

B Fin Medlem ®Sve Medlem

(Q) ValueClinic :



Utvardering av Finsk-svenska handelskammaren 2024

Hur anser du att Finsk-svenska handelskammarens verksamhet borde utvecklas?

SVE

fortsatt formedling av affarskontakter via t ex. olika aktiviteter..

Kanns nagot mossigt och inte modern verksamhet

Mer mix av digitala och fysiska moten

Mer seminarier inom klimat- och energiomradet

Mera konkret hjalp fran handelskammaren.

Fortsatta pa samma satt som idag.

Handelskammaren skulle kunna fokusera pa affarsutveckling inom olika
foretagsspecifika branscher (en i taget) och/eller teman i syfte att 6ka relevansen
for medlemmar. Min bild ar att verksamheten kretsar mer pa politisk niva och
fokus ligger pa relationen mellan landerna snarare an att fokus skulle vara pa
konkret affarsutveckling. Detta alltsa om syftet verkligen ar att gynna affarer.
Utdkad aktivitet - event och natverkstraffar

FIN

Verksamhet som bevisligen framjar finlandsk export till Sverige borde fa stérre
prioritet och synlighet

Mera konkret for mindre foretag

om det finns nagra bra tips hur man ska takla bade recessionen och det faktum
att svenska kronan ar lagt varderad i forhallande till euron sa ta garna upp de
tipsen for det ar storsta handelshindren just nu

eventuellt ha individuella moten med féretagen for att diskutera
utvecklingsmajligheter och se hur vi kan anvdanda era kontakter, kunskaper etc
mer.

For att 6ka samarbetet med finldndska foretagsserviceorganisationer kan fler
aktiviteter 6vervagas, till exempel evenemang eller andra gemensamma insatser
for att stodja finlandska foretags export.

Vi ar en relativt ny medlem i Finsk-svenska Handelskammaren. Jag upplever
kommunikationen som ratt bristfallig och inkonsekvent sa har langt. Exempelvis
ett evenemang som kunde intresserat oss har i host fick vi information lite pa
villovdgar en vecka innan evenemanget gick av stapeln och kunde darfor ej delta.
Hoppas pa proaktiv och aktiv kommunikation.

For tillfallet moter verksamheten foretagets utmaningar pa ett beromvart sat
Mer branschspecifik radgivning/support

Inte bara hanvisa lankar till sddant foretagare kan googla fram sjalv da man
behover radgivning.

ValueClinic ’



Finsk-svenska handelskammarens roll nu och i
framtiden
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Finsk-svenska handelskammarens roll nu och i framtiden

Hur bedoémer du Finsk-svenska Hur bedomer du att Finsk-svenska
handelskammarens roll som exportframjande  handelskammarens roll som exportframjande partner
Handelskammarens | partner fér din organisation for narvarande? kommer att forandras i framtiden nar det galler din
roll kommer att 6ka organisation?
i framtiden. et 39% 54%
Handelskammaren 35% 50%
. ; 35% 3% 33% 46%
har tydligt potential 2% 3%
att 6ka sin roll som 30% 105 0%
o . 27% .
en exportframjande » 35%
partner. 2 ° 23% 31%
30%
27%
20% 9%
2%
0%
15% 5% 20% 8% 189
15% 13% 4% 13%
10% 9% 0% 109
- 5o 0%
5% %% III 2mn%  2%mug®
. % wnw* mall
0% Haren  Harettnagot Forblir Harettnagot Haren Vet inte

betydligt storreroll  oférdndrad  mindre roll betydligt

Mycket viktig roll Viktig roll Liten roll Mycket liten roll Vet inte stérre roll mindre roll

® Fin Medlem  m Sve medlem  ®m Fin Icke-medlem Sve Icke-medlem mFin Medlem  mSve medlem  ®mFin Icke-medlem Sve Icke-medlem
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Finsk-svenska handelskammarens roll nu och i framtiden

Hur viktig partner anser du att Finsk-svenska handelskammaren ar for att na framgang pa den svenska/finlandska marknaden?

* Kring 60 % av de finska
och svenska
43% medlemsforetagen
40% 39% anser att FinSve ar en
- 2ass viktig partner for att nd
framgang

50% 48%

30%
S a% . .

23% * Nastan halften av de

20% o = o finska icke-
16% 1% 145% medlemsféretagen
99 10% 10% anser att
10% 7% handelskammaren ar en
I % ax% O viktig partner for
. framgang pa den

Mycket viktig Ganska viktig Inte sa viktig Inte alls viktig Vet inte SvenSka marknaden

Fin Medlem Sve medlem M Fin Icke-medlem Sve Icke-medlem

ValueClinic
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50%

40%

30%

20%

10%

0%

Finsk-svenska handelskammarens roll nu och i framtiden

Hur sannolikt kommer ni att samarbeta med Finsk-svenska handelskammaren om/nar ni borjar planera exporten till den

7%

. :

Mycket sannolikt

Ganska sannolikt

M Fin Ingen tidigare erfarenhet

14%
9%
] I !

Ganska osannolikt

finska/svenska marknaden?
Ingen tidigare erfarenhet

Mycket osannolikt

B Sve Ingen tidigare erfarenhet

49% 49%

Vet inte

Ungefar en tredjedel av icke-
medlemmarna i bada
landerna anser att FinSve ar
en viktig partner for
framjande av export i
framtiden.

Av de finska foretagen som
tagit stallning anser 58 % att
samarbete ar majligt i
framtiden, medan 68 % av de
svenska foretagen anser
detsamma (viktat resultat).

(Q) ValueClinic
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Ytterligare analyser

Knyta nya affarskontakter och -relationer till Seminarier och evenemang som handelskammaren arrangerar
finska/svenska foretag

Fin har anvant tjinsterna Fin har anvant tjansterna

o
S

Sve heranvent tjénSterna _

0% 20% 40 % 60% 80% 100 %

Sve har anvant tjansterna

S
S

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

) ES5 W4 w3 m2 m1l mingenerfarenhet / Vet inte
ms m4 3 m2 m1l mingenerfarenhet / Vet inte

Handelskammarens kontaktnatverk och méjligheten att utnyttja Medlemskommunikation (regelbunden information om den
finska/svenska marknaden)

Fin har anvant tjansterna

Sve har anvant tjansterna

_ Fin har anvant tjansterna

Q.
()
)

Sve herenvent tjénSterna _ o

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

E5 E4 m3 m2 m1 Hingenerfarenhet /Vetinte
ES5 W4 w3 m2 m1l mingenerfarenhet / Vet inte

(Q) ValueClinic :




Ytterligare analyser

*Experttjanster avsedda for foretag som vill etablera sig pa den svenska marknaden

Finharanvant tjénStema —

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

E5 E4 m3 m2 m1 Hingenerfarenhet /Vetinte

*Juridisk radgivning (t.ex. relaterad till beskattning, bokforing, arbetslagstiftning eller bildande av foretag)

Fin har anvant tjansterna

0% 10% 20% 30% 40 % 50% 60% 70% 80% 90 % 100 %

E5 E4 m3 m2 m1 Hingenerfarenhet /Vetinte

*Oppna av ett virtuellt kontor i Sverige

i peranent tjénStema _

0% 10% 20% 30% 40 % 50% 60% 70% 80% 90 % 100 %

E5 W4 w3 m2 m1 mingenerfarenhet / Vet inte

*Fragad endast i Finland @ Val UeC| I nIC i
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Respondenternas bakgrundsuppgifter

Hur manga anstallda har foretaget som du representerar?

35%

30%

30%
25%
20%
20% 19%
16%
15%
15%
13%
° 12% 12% 12%
11% 11%
10% 10%

10% 9%

5%

0% 0%
O% I
0-4 5-9 10-19 20-49 50-99 100 - 249 Over 250 Vetinte
W Fin MW Sve

(Q) ValueClinic



Respondenternas bakgrundsuppgifter

Hur stor omsattning har foretaget som du representerar? Foretag vars
personal var over
SVE 30% FIN 250 och/eIIer
30% . . .
27% omsattningen over
25% 500 MSEK / over 50
6 25%
25% 24% |V|/€ utgjorde 19%
av respondenterna.
20% 19%
20%
17%
17%
15% 14%
15%
13% 13% 12%
10%
10% 10%
5% >% a9 5%
0% 0% [
0-3,9 M/SEK 4-9,9 M/SEK 10-39,9 M/SEK 40-199,9 200 - 499,9 Over 500 Vetinte 0-03M/€ 0,4-09M/€ 1-39M/€ 4-19,9M/€ 20-499M/€ Over50M/€ Vetinte
M/SEK M/SEK M/SEK

(Q) ValueClinic :



60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

46%

Ja

Respondenternas bakgrundsuppgifter

40%

Ar ditt foretag medlem i Finsk-svenska handelskammaren?

55%
41%
13%
. .

Nej, men jag har anvant Finsk-svenska handelskammarens radgivnings- eller  Jag ar inte medlem och harinte anvant radgivnings- eller konsulttjansterna

konsulttjanster

H Fin M Sve

(Q) ValueClinic
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Respondenternas bakgrundsuppgifter

Inom vilken bransch verkar foretaget som du representerar?

Industri

Information och kommunikation

Ovrig serviceverksamhet

Parti- och detaljhandel; reparation av motorfordon och motorcyklar
Byggande

Administrations- och stodtjanster

Verksamhet inom fastighetssektorn

Professionell, vetenskaplig och teknisk verksamhet

Offentlig forvaltning och férsvar

Verksamhet inom internationella organisationer och organ
Jordbruk, skogsbruk och fiske

Transport och férvaring

Finansierings- och forsakringsverksamhet

Halso- och socialvardstjanster

Vattentjanster, avlopps- och avloppsvattenhantering, avfallshantering och annan renhallning av miljon
Utbildning

El-, gas- och varmetjanster, kylning

Inkvarterings- och restaurangverksamhet

Gruvverksamhet och brytning

Konst, underhallning och rekreation

Forvarvsarbete i hushall; hushallens produktion av diverse varor och tjdnster for eget bruk

Nagot annat

? 10%
0
T, 8%

0
[ 9
d 7%
5%

0%

5%

B Fin W Sve

10%

15%

20%

24%

25%

30%

(Q) ValueClinic
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90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

98%

Finlan

Respondenternas bakgrundsuppgifter

Foretaget som du representerar har sitt huvudkontor i:

85%

d Sverige

M Fin HSve

1%

Nagot anna

1%

(Q) ValueClinic
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60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Respondenternas bakgrundsuppgifter

Hurdan narvaro har foretaget som du representerar i Finland/Sverige:

1% 1%
I

Hela verksamheten i Finland/Sverige

21%

17%

. I

11%

Moderbolag i Finland/Sverige Dotterbolag i Finland/Sverige Néarvaro som en filial/ett utlandskt foretag i

EFin MWSve

14% 15%

Finland/Sverige

60%

55%

Ingen narvaro i Finland/Sverige

(Q) ValueClinic
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90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

Respondenternas bakgrundsuppgifter

Sverige/Finland ar vart foretags viktigaste exportmarknad

Ja Nej, nagot annat

77%
50%
13%
10%
- : -
Nej
M Fin HSve

(Q) ValueClinic
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Teemu Rennola, CEO Jouni Tuominen, Commercial Director Juha Laiho, Sales Manager
teemu.rennola@valueclinic.fi jouni.tuominen@valueclinic.fi juha.laiho@valuclinic.fi
+358 50 564 1984 +358 40 7686 446 +358 44 978 4298
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